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Kliping d.o.o.

Sosed se je odselil iz Hrvaske

Mercator Stiri mesece kasneje Predaja na Hrvaskem koncana,
v Srbiji razmejitev poslov med Mercatorjevo Rodo in novo Ideo

LJUBLJANA — Veliki pok se je
zgodil pred $tirimi meseci. Prve
navzven opazne spremem-

be so potrosniki zaznali neko-
liko kasneje, kmalu po skup-
§¢ini Mercatorja, na kateri je
novi velinski lastnik, Ivica To-
dori¢, postavil »svoj« nadzor-
ni svet. Kaj je zdaj na posame-
znih balkanskih trgih ostalo od
Mercatorja?

BOZENA KRIZNIK

Za¢nimo doma. V Sloveniji je jav-
no mnenje razdeljeno. Nekateri
potrodniki zaskrbljeno $tejejo hr-
vaske izdelke na Mercatorjevih po-
licah in vidijo nevarnost »hrvaske
povodnje«. Drugi zagotavljajo, da
sprememb ne vidijo in da najbolj-
i sosed funkcionira tako, kot je
v preteklih: mesecih, saj Agrokor
spostuje dane zaveze.

Na Hrvaskem so zelo pohiteli

Drugace pa je na ostalih trgih. Mer-
catorjevo dejavnost na Hrvakem
in v BiH skupaj s tamkaj$njimi
zaposlenimi je prevzel Agrokorjev
Konzum, medtem ko nepremiéni-
ne ostajajo v lasti Mercatorja, z nji-
mi upravlja héerinska druZba Mer-
cator-H. Kot je za Delo povedal ¢lan
Mercatorjeve uprave Igor Marosa,
je Konzum Je operativno prevzel
76 Mercatorjevih trgovin. Spreme-
nil je njihovo zunanjo podobo in
naziv (v Konzum), nekatere pa je
tudi od znotraj osveZil; vedji pou-
darek je dal sveZemu programu,
prodajnemu prostoru za dopeko

KONZUM
g b

Mercatorjevo dejavnost na Hrvaskem je prevzel Agrokorjev Konzum.

kruha, zamenjal opremo za sadje
in zelenjavo itn. »Da so to opravili
v pi¢lih treh tednih, je velik ope-
rativni doseZek,« pravi Marosa,
»sploh Ce ves, kaj vse je treba po-
storiti pri prevzemu: od inventure
blaga, prenosa informacijskega sis-
tema, do dopolnitve asortimana.
Ohranili so, kar je bilo najboljiega
v Mercatorju, in pripeljali v trgo-
vino, kar je najbolje prodajano v
Konzamu.« . Trgovine torej niso
Cista preslikava dosedanjega Kon-
zuma. Dobavitelji perspektivnih
artiklov, ki jih ni bilo v Konzumu,
a bodo $e naprej na policah, bodo
postali dobavitelji Konzuma.

KaZejo se Ze prvi rezultatiin ti so
pozitivni, dodaja Maro$a. Prodaja
se poveluje, potrodniki so novost
sprejeli brez vedjih zadrzkov. Sicer
pa so bili pozitivni rezultati prica-
kovani: »Vsi vemo, da je bil Mer-
cator Hrvaska najveCji problem
skupine Mercator, ob relativno
majhnem trZnem delezu so se uba-
dali z velikimi teZzavami v finan¢-
nem poslovanju.«

Slovenski kupci, ki so zahajali v
Mercatorjeve trgovine ob hrvaski
obali nad spremembami niso nav-
duseni. Se bo}j pa jih je vznejevo-
ljilo, da na Hrvagkem in v BiH ne
bodo mogli ve¢ placevati z Merca-
torjevo kartico Pika. Marsikdo bo
pogresal tudi izdelke Mercatorjeve
trgovske blagovne znamke.

Pod Mercatorjevo blagovno
znamko so na Hrvaskem ostale
e trgovine, za katere je hrvaska
agencija za varstvo konkurence
(AZTN) zahtevala odsvojitev. Te
bodo do prodaje delale po starem,
kot Mercator, “sprejemale bodo

tudi Piko. Sicer pa AZTN budno
spremlja: tudi ugasanje blagovne
znamke Mercator. Po pisanju hr-
vadkih medijev nekatere tamkaj-
$nje dobavitelje Mercatorja bega
Konizumova prevzemna naglica;
bojijo se, da agencija ne bo zmogla
nadzorovati- izvajanja ukrepov, ki
jih je naloZila prevzemniku. Deni-
mo; da morajo najvedji dobavitelji
Mercatorja-H po prevzemu. pod
enakimi pogoji ostati navzoc¢i na
policah Konzuma, po letu dni pa
ti pogoji ne smejo biti slabdi od
konkurentov v Konzumu. Ali: na
Konzumovih policah mora biti
najmanj 30 odstotkov prostora
rezerviranega za najmanj tri doba-
vitelje, ki so konkurenti Agrokor-
jevih: proizvodnih podjetij (npr:
Jamnice, Zvezde, Leda). Spostova-
nje ukrepov nadzira predstavnik
revizijske hise PwC.

V Srbiji Mercator,
a le kot podjetje
Srbski in ¢rnogorski trg bov priho-
dnje obvladoval Mercator. V Crni
gori ni integracijskih aktivnosti,
ker tam Konzuma doslej ni bilo, v
Srbiji pa se dejavnosti tamkajsnje
héere Mercatorja in Konzumove
Idee zdruZujeta pod streho druzbe
Mercator-S. To je po Marosi njihov
najzahtevnej8i integracijski proces,
saj se, drugace kot na Hrvaskem,
zdruzujeta dva pribliZno enako
velika trgovca. Oba sta-poslovala v
razli¢nih trgovskih formatih, pod
razliénimi blagovnimi znamkami.
V Mercatorju so se odlotili, da
bodo obdrzali dve blagovni znam-
ki, svojo Rodo in Konzumovo Ideo.
Prva bo zasedla trgovine, vedje od
1500 kvadratnih metrov,  druga
manjde, Na primer dosedanjo 500
kvadratov veliko trgovino' Roda
bodo spremenili v Ideo, Idejin hi-
permarket s 3000 kvadratnimi
metri povisine pa v Rodo; v obe
smeri bodo prenesli-dejavnost in
blagovrio znamko, naziv, zunanjo
podobo trgovine, Rdedi Mercator
se bo $e svetil le na dveh nakupo-
valnih centrih, beograjskem in no-

| vosadskeni.

In ponudba? Idea bo stregla ur-
banemti . okolju. in dnevnim' na-
kupom ‘'z vejo ponudbo svezih
programov in z akcijami, Roda pa

N je primernejSa za vedji trgovski for-
§ ‘mat, ¥ niajéirso ponudbo izdelkov,
i po vsak dan nizkih cenah. Glede
5 trgovskih blagovnih znamkin upo-

rabe kartice Pika na teh dveh trgih
se v Mercatorju e niso odlodili. -



